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Adam we tehnologiya

Bizin geljegimizi kesgitlejek 12 sany tehnologiya trendleri

Kewin Kelli

ytgesiklik gutulgysyz. Hazirki wagtda bu
{iytgesmelerini ep-esli bolegini kabul et-
mesegem, hemme =zadyn {iytgeyandi-
gini bilydris. Bir wagtlar yetip bolmaz
Oydiilen belent sepgitlere yetilydr, hay-
wanat we Oslimlik diinydsi yuwas-yu-
wasdan, emma gutulgysyz Yagdayda
basga bir hala ewolyusiyalagyar. Adam me-
deniyetinde, biologiyasynda haysydyr bir
tdzelenise tarap, saklatmayan hereket bar.

Bizin durmusymyzdaky wajyp 0Ozge-
riglerinn anyrsynda tehnologiya yatandyr.
Bu adamczat Osiisininl katalizatory. Bizini
doredydan zatlarymyzyn hemmesi, tehno-
logiyalar sebdpli, hemise tranformasiya
hadysasyny basdan gecirydr. Islendik zat
ideyadan, emele gelisden baslap, td tejribe-
de ulanylyanca gecydn yolunda basga bir
gorniise owriilydr. Hemme zat akymlayyn
haldadyr. Hawa, diinydde yekeje zadam gu-
tarnykly Osiise, kdmillige yetip duran daldir.
Hig zat doly tayyar halda dil. Bu iizniiksiz
hadysanyn cdginde hizirki zamanyn Ow-
riilis, yagny yza doniis nokady hem bar.

Uzniiksiz akymda «dhli zat baggaca bolar»

GIRIS

diyerden has basga many
bar. Hazirki akymyn here-
ket giiyjiine gosulyan her
bir hadysa 0ziiniii ahyrky
netijesindenem has wajyp
hésiyete eyedir. Adamza-
dyn sonky iki yiiz yyldaky
eden beyik acysy anyk bir
enjamy ya-da bir guraly oy-
lap tapmakda dil, eysem,
ylmy hadysany doretme-
gindedir. Ylmy usul bilen
cemelesmegi yola goyanyn-
dan sofira, adamzat basgaca
usulda hi¢ hacan doéredip
bilmejek miiilerce ajayyp
zatlaryny doretdi. Dowamly
gowulandyrmak, yzygiderli
iiytgetmek usulynyn here-
ket etmegi ayratynlykda al-
nan islendik zatdan has omat, has bahbitli,
has hayyrlydyr. Sebébi bir zadyn kdmilles-
dirilmegi bilen millionlarca tdze zat yiize
¢ykdy. Uzakmohletleyin dogry guralan ha-
dysadan uzakmohletli peyda, artykmaclyk

gazanarsynlyz. Hdzirki zamanda hadysa
Oniimden wajypdyr.

Ustesine-de, hadysalaryni seyle oiie gi-
digligi bizin oylap tapyslarymyzyil ykba-
lynyn gutulgysyz Ozgerjekdigini afiladyar.

Terjime eden: Seyitmyrat GELDIYEW

Indiki sanymyzda:

Oniimler hyzmata hem hadysa éwriilip, trans-
formirlenip baslar. Téaze tehnologiya bilen
gerk-gabe edilen ulaglar hereket edis
hyzmatyna dwriiler.

YYN WE
JRKETING

Gutly YEGENDURDYYEW,
«Belli» studiyasynyn hiinarmeni.

creative studia

1983-nji yylda ABS-da Pol Hokeninl «In-
diki ykdysadyyet» atly kitaby cap edilydr.
Awtor kitapda kompaniyalarynl aglabasy-
nyn sol bir hilddki 6niimi 6ndiiryandigini,
sol sebdpli, beyleki brendlerden saylanmak
iicin, onilimgciligi artdyrmagyn yerine, bel-
libir manysy bolan 6niim ondiirmelidigini
Otle siiryar.

Meselem, bir kompaniya yiiziifii arassa-
layan sabyn ondiiryar diyelifl. Arassacylyk
sabynyi esasy ayra-
tynlygy hasaplanyar.
Eger basga bir brend
sol kompaniya bilen
bidslesmek  isleydn
bolsa, yiiziini arassa-
layan sabyn dail-de,
yakymly tésiri bilen
sdhdifli a¢yan sabyn

DOVE creams

Brend hasiyetler!

ondiirmeli. Yagny 6niime bir many gos-
maly. Elbetde, sabynlaryii dhlisi diyen yaly,
arassalayjylyk hisiyetli. Yone adama ya-
kymly tésir edyédn, ruhuny goteryan sabyn
ondiirilse, onda onuinl saylanylmak &hti-
mallygy yokarlanyar.

Pol Hokenin bu nazaryyeti «Mass to
meaning», yagny «Massadan mana» diylip,
atlandyrylyar. Bu pikire ilki iins berilman-
dir. Sebdbi brende many gosmak abstrakt
diisiinjedi. Oz durmusymyzdan mysal alyp
gorelifl. Hemmamiz tanys-biliglerimizi ta-
nayarys. Kim degisgen, kim mylakatly, kim
hyyalbent — islendik bir tansymyz barada
pikirimiz bar. Bu pikirler bolsa bizde 6z-
Oziinden doranok. Sol adamlaryil 6zlerini
alyp barsy bizde seyle pikir déredyir. Yag-
ny olaryin hésiyetlerine esaslanyp netije ¢y-
karyarys.

Hisiyetlerin brendler babatdaky &h-
miyeti-de edil
solar vyaly. My-
sal {icin kabir
adamlar «Ni-
ke»  brendinin
oniimlerini, Kki-
birleri «Adidas»
s'fa-da «Pumanr-
nyn Oniimlerini
halayar. Niame
iicin beyle? Bu

Oniimlerinn ayratynlyklary tapawutlymy
ya-da beryin rahatlygy iiytgeyirmi? Yok.
Bularyn hic biri hil babatda biri-birinden
kem dil. Munuin sebidbi brendlerin stra-
tegiyalaryna, olaryn kemala getiren hisi-
yetlerine esaslanyar.

Mysal {iicin, «Nike» 0Oziini dowamly
kyncylyk bilen géresyin, gayduwsyz we
Ozdiyenli gahryman yaly alyp baryar.

Mahabatlarda hem
adamlary gorese cagy-
ryp, ruhlandyryjy ha-
siyetli temalary Kkop
ulanyar. Onuil esasy
bdsdesi «Adidas» bol-
sa dowamly tdzecillik
doredyar, mahabatla-
rynda hem renibe-renl
we doredijilikli durmus stilini wagyz ed-
yar. Aslynda, iki brend hem alyjylara sol
bir zatlary hédiirleyiar diyen yaly. Yone
bularyn hisiyetleri we adamlaryn kelle-
sinde doredyin kesbi basga-basga bolany
licin, miisderiler hem biri-birinden tapa-

wutlanyar. Kdbir dostlarymyzy beyleki-
lerden has yakyn gorsiimiz yaly, belli bir
hisiyeti bolan brendleri hem Oziimize
has yakyn duyyarys.

Makalanyn yany bilen gosulan surat-
lar barada maglumat:

1. Pol Hokeniil «Indiki ykdysadyyet»
kitaby — 1983-nji yylda ABS-da c¢ap
edilen.

2. «Dove» sabynyn reklamasy.

3. «New Coke»-nin tanysdyrylmagy —
Suratda «Coca Cola» kompaniyasynyn
mudiriyetinin sol dowirdaki baslygy Ro-
berto Goizueta (gepde) we kompaniyanyn
prezidenti Donald R.Keough «New Coke»-
nin tanysdyrys dabarasynda. 1985-niji yyl,
Atlanta saheri, ABS.

4. «Coca-Cola»-nyn gaydyp gelmegi
- «Coca-Cola» brendinin téazeden g¢yka-
rylyp baslanmagy gazetin birinji sahypa-
synda habar berilyar.

5. «Adidas»-yn reklamasy.

Adam medeniyetinde, biologiyasynda haysydyr
bir tazelenise tarap, saklatmayan hereket bar.

Adamzadyn sonky iki yiiz yyldaky eden beyik agysy anyk bir enjamy ya-da
bir guraly oylap tapmakda dal, eysem, ylmy hadysany déretmegindedir.




