Biznes reklama | 2020-nji yylyfi 25-nji mayy, dusenbe

Biznes we reklama

«VOLV

Kerim AGANYYAZOW, «Belli» studiyasynyf hiindrmeni.

creative studic

wed konserni bolan «Volvo» 2013-nji yylda «Youtube» wi-
deohosting saytynda «Volvo Trucks» atly yiik ulagyny ma-
habat edydn «Epiki spagat» atly wideo reklamasy internete
goylanda, 9 giiniifl icinde 40 million gezek gorliip, séhel sa-
lymyii icinde diiny4 halklarynyn diline doldy. Hdzire cenli,
bu rolik 100 million gezekden hem kop gorliipdir, tomasa gorkezi-

Yeri, onsori bu nahili reklamady?!

eklama «Volvo»-nyil tédze yiik ulaglarynda
ornasdyrylan dinamiki rul dolanysygyny
gorkezmek ticin diisiirilipdi. Wideo rekla-
manyn ilkinji sekuntlary her kime tanys
aktyor bolan Zan-Klod Wan Damm bilen
baslanyar. Sol bir- wagtyil 6zlinde, arka
tarapdan batyp gelydn Giin goriinyir we
meshur aydymcy Enivanynl «Only Time»
aydymynyti sazy esidilip baslayar.

Uns beren zadym — bu {i¢ element ay-
ratynlykda hem nostalgiya duygusyny
(gecmisi kiiysemek) basdan gecirtjek zat-
lar eken. Giiniifi yasmazyndan 61 das-t6-
weregi altyna caymagy mende kone gowy
yatlamalary oyaryar. Wan Damm biziii ¢a-
galyk dowriimizif kino gahrymany bolany
iicin ony gormek bada-bat bizde yakymly
duygy oyaryar. Eniyanyil «Only Time» ay-
dymy Ozbasyna nostalgiya duygularyny
basdan gecirdydn aydym. Onsofl bular
bir wideo reklamada birlesende tomasacy
nostalgiya duygusyna 6ziini bermén, du-
rup bilmeyr.

Wideonyn 30-njy sekuntlarynda kame-
ranyn daslagmagy bilen, aslynda yzlygyna
siiriilip baryan 2 sany yiik ulagynyi gap-
dal aynalarynda dik duran Zan-Klody gor-
yiris. Bu bizin Wan Damma hayran gal-
magymyzy onkiisindenem artdyryar hem
tolgundyryar. Sofilugy bilen bolsa, yanasyk
yagdayda yzlygyna siirliip baryan «Volvo
Trucks» yiik ulaglarynyi yuwas-yuwasdan
biri-birlerinden uzaklasmagy goziimizde
Oflem meshur Wan Dammyii 6ziinini «epi-
ki spagatyny» yerine yetirmegine eltyér.

Ana, su yerde nihili duygulary basdan
gecirenifii beyan etmek, eyydm kynlagyar.

Afirybas nostalgiya bilen yerine yetirilen
epik tilsimin nédhili usulda gen galdyryan-
lygyny, nihili duygulary bagsdan geciryin-
ligini aytmak kyn. Emma reklamany yene
gaytadan gérmége isleg déredyandigi we-
lin, anyk.

Su yerde bu wideo reklamanyn doreysi
barada we ondaky Wan Dammly ideyanyi
dhmiyeti barada aydyp gecmek isleyérin.

«Volvo» konserni tdze inZenercilik ayra-
tynlyklary bolan «Volvo Trucks» yiik ulag-
laryny oOndiirip baslanson, onuil yokary
gecginli yagdayda bazara girmegi iicin bel-
libir ¢édkli byujet bilen Swesiyanyii «Fors-
man&Bodenfors» reklama agentligine yiiz
tutyar.

Bu reklama agentligi «Volvo»-nyfi tize
yiik ulagynyil ayratynlyklaryny yekeme-
yeke oOwrenyidr, onufl inZenerleri bilen
giirriifides bolyar. Bilelikde yiik ulaglaryi
alyjysy bolup biljek auditoriyany kesgitle-
ydrler.

Birndce gozleglerden soiira reklama
agentliginini kreatiw topary yiik ulagyi,
hakykatdanam, giiycli taraplaryny gor-
kezydn «Live Test Series» reklama kam-
paniyasyny hddiirleyir. Yagny yiik ulagyii
berkligini, ygtybarlygyny we dinamiki rul
dolanysygyny gorkezjek gyzykly synag gor-
niigli wideolary diisiirmek meyillesdiril-
ydr.

Bu «Live Test Series»-de diisiirilen 5sany
reklamada gorkezilydn tilsimler kompyu-
ter effektsiz, hakyky janly yerine yetirilyér.
Hatda kdbir reklamalarda «Volvo Trucks»-
in baslyklary we inZenerleri diigiirilyar.

Diigiirilen 5 sany reklama roliginden

sofira «Forsman&Bodenfors» indiki wideo
birneme duygulandyryan reklama bolma-
ly diyen netijd gelydr.

Unsiifiizi sol Verde gelnen kararyii
strategiki dhmiyetine cekmek isleyi-
rin. Aslyyetinde, yiik ulaglaryii alyjyla-
ryna has kop tésir eden reklama «Epiki
spagat» dédl-de, hut sol 5 sany «Live Test
Series», vagny yiik ulagyny janly sy-
nagdan gecirydn reklama seriyalarydy.
Emma «Forsman&Bodenfors» rteklama
agentligi 6-njy synag wideosyny meshur
etmek isleydrdiler. Wan Dammyn epiki
spagatynyn tdsiri kopciilikleyin dile dii-
siip, meshur bolmak we beyleki 5 sany
synag wideolarynyil hem goze diismegini
gazanmakdy.

Bu reklamany, biz yaly, 6mriinde hic ha-
can yiik ulagyny satyn almajak adamlar
hem soymelidi. S6ymelidi we ofia hayran-
lygyny dile getirip, meshur etmelidi. Bu
meshurlyk bolsa yiik ulaglarynyi hakyky
alyjylarynda «Volvo»-nynl yiik ulaglaryny
almak isleglerini iki-ii¢ esse artdyrmalydy.

Hawa, «Epiki spagatyn» arkasyndaky
strategiya seylerdak-di. Emma, yekeje rekla-
manyi meshur bolmagy {icin ndme etme-
1i? Ine, su hem her bir 6niim ondiirijinin
isleydn, emma diinydde oréin az agentligin
basaryan, basaryanlaryn hem hemise ba-
saryp bilmeyin syry. Sebibi meshur boljak
reklamanyi anyk formulasy yok. Yagny bir
gezek isldn usul ikinji gezek isldnokdy.

Ona derek 76 sekuntlyk reklamanyi ni-
dip képciiligifi soygiisini gazanyp, meshur
bolandygyny éwrenmek welin gyzykly.

Elbetde, bu reklamanyii ideyasy «Fors-
mané&Bodenfors» agentliginii kreatiw to-
pary tarapyndan yazylanam bolsa, wideo
reklamanyii iistiinlikli amala asyrylmagy

O» uly girdeji getiren 76 sekunt

jisi bolsa yzygiderli artyar. Ol reklama kopciilik tarapyndan soytildi,
owiildi, ofla Yanap, Viizlerce parodiyalar diisiirildi, seyle-de birnice
reklama bayraklaryna mynasyp boldy.

i1 mohiim yeri-de, sol «Epiki spagatyii» hem diiz{imine girydn
«Volvor-nyil «Live Test Series» reklama kampaniyasy konserne
170 million dollarlyk girdeji getirdi.

iicin 6z isinin ussady bolan reZissyor bilen
bilelikde islesipdirler.

Wideo reklamany birnéce gezek gayta-
dan gorenimden sofira, ondaky meni 6zii-
ne cekyin we yakymly duygular basdan
gecirdyédn kdbir ayratynlyklary goriip bas-
ladym.

1. Basdan reklamany goz ofiiinde tu-
tulan atmosfera salmakda uly dhmiyeti
bolan Giin, reklamanyi sofiuna cenli go-
ziimizden yitmeyir. Yagny ol reklamanyi
sofiuna cenli yiik ulaglarynyr arasyndan
0z sohlesini sacyp duryar. Bu reklamanyn
dorediji toparynyi bagdan goz ofilinde tu-
tan ayratynlygymyka diyyarin.

2. Giiniifi sol doredyédn sapagy, yagny
«altyn sagat» diyilydan cagyn artykmac ha-
siyete eye bolmagy iicin yiik ulaglaryny-da
altyn refikde saylapdyrlar.

3. Zan-Klod Wan Dammyi ilki basda 6zi
hakda aydyan yaly esidilydn sozleri aslynda
bellibir derejede «Volvo» yiik ulaglarynyii-
da inZenercilik ayratynlyklaryny belleyar.

4, Kamera Wan Dammdan uzaklasanda
her ulagda siiriijinifi gapdalynda yene bir
adamyn oturandygyny gorse bolyar. Mu-
nuii sebdbi Wan Dammyii yerine yetirydn
spagaty kompyuter grafikalary bilen dil-
de, janly yerine yetirilendigi eken. Yagny
siiriiji gapdal aynalaryndan yiik ulaglaryi
arasynda acylmaly bellibir aracédgi sak-
layarka, gapdalda oturanlar ulagyn tizli-
ginin sagatda 25 km-den iiytgemezligine
seredydn ekenler. Howpsuzlyk iicin edilen
vekeje dtiyaclyk bolsa, tilsimifn basa bar-
madyk yagdayynda Wan Dammyi Vere
gacmazlygy ticin topuklaryndan yiik ulag-
larynl gapdal aynalaryna dafylan yiipler
bar eken. Ol bolsa, sofira montaZda goriin-
mez yaly ayrylypdyr.

5. Bulardan basga-da, wideonyfl tem-
pini Eniyanyi reklamada ulanylan «On-
ly Time» aydymy kesgitleyir. Yagny rek-
lamanyii nostalgiya gursawy, yuwaslyk
bilen hereket edyin yiik ulaglaryin we
kameranyn tizligi — bularyn dhlisi aydy-
myi tempine gord sazlanan. Ifi mohiim
veri-de, wideo reklamanyii «climax»-y,
yagny in yokary tdsir ediji nokady hok-
miinde aydymyil gaytalamasynyn basla-
yan yerine gabatlapdyrlar. Munufi sebé-
bi-de, aydymyil gaytalamasy ifl bir yatda
galyan, bilinydn yeri bolandygy sebépli-
mikd diyyirin. Wideo reklamanyn «cli-
max»-ynda bolsa, reklamanyii «Volvo
Trucks» yiik ulaglarynyil dinamiki rul
dolanysygyny synag etmek maksatly diisti-
rilendigini aydyan yazgy peyda bolyar.

Umuman, jemldp aydanymyzda, «Fors-
man&Bodenfors» agentligi 6z basdan diizen
strategiyasynyil miwesini artygy bilen aldy.
Wan Dammyil «epiki spagaty» adamlara
nostalgiya duygusyny basdan gecirdip, kop-
cliliginl diline diisdi hem s6ygiisini gazandy.
Onui «Volvo Trucks»-e getiren 170 million
dollary bolsa, bize meseldnini difie bir ideya-
dan ybarat ddldigini, hatda gowy ideyalaryii
hem giiycli strategiyalar esasynda yiize ¢yk-
vandygyny Owredyir. Olaryn dogry yerine
vetirilmegi {icin bolsa, diiybiinden basga
ukyplar we uly tejribeler gerekdigini aydyar.
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«Volvo» 2013-nji yylda «Youtube» wideohosting saytynda «Volvo Trucks:» atly ylk ulagyny mahabat
edyan «Epiki spagat» atly wideo reklamasy internete goylanda, 9 glin(iri icinde 40 million gezek goritpdir.

Hézire genli bolsa, bu rolik 100 million gezekden hem kép gorlipdir. «Epiki spagadyri» diziimine gir-
yan «Volvo»-nyn «Live Test Series» reklama kampaniyasy konserne 170 million dollarlyk girdeji getirdi.




