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Adam we tehnologiýa

Biziň geljegimizi kesgitlejek 12 sany tehnologiýa trendleri
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nüm­ler hyz­ma­ta hem ha­dy­sa öw­rü­lip, 
trans­for­mir­le­nip baş­lar. Tä­ze teh­nol­gi­ýa 
bi­len gerk-gä­be edi­len ulag­lar he­re­ket ediş 
hyz­ma­ty­na öw­rü­ler. Ulag sü­rü­ji­siz bol­sun 
ýa-da ru­lun­da özü­ňiz otu­ryň, ta­pa­wu­dy 
ýok, ol ulag döw­re­bap müm­kin­çi­lik­le­riň 
çe­ýe hem her ada­ma aý­ry-aý­ry­lyk­da, şah
sy çe­me­leş­ýän hyz­ma­ty hö­dür­lär. Kö­wüş 
hem gu­tar­nyk­ly taý­ýar edi­len önüm­den 
baş­ga bir hyz­ma­ta, ýag­ny ada­myň aýak
la­ry­nyň do­wa­my ýa­ly şe­ki­le ge­çip bi­ler. 
Bir ge­zek­lik ula­nyl­ýan ma­te­rial­lar­dan ýa
sal­ýan aýak­gap­lar ýö­re­ýän wag­tyň­da for
ma­sy­ny üýt­get­mä­ge, mo­bil ýo­da­jy­ga öw
rül­mä­ge ukyp­ly bo­lar. Kö­wüş ula­nyl­ýan 
wag­tyn­da öz «kö­wüş­li­gin­den» ni­ýet­le­nen 
hyz­ma­ty­na öw­rül­mä­ge, şol ha­dy­sa taý­ýar 
gör­nü­şe ge­ler. Hä­zir­ki wagt­da du­ýul­maz 
de­re­je­de in­çe­li­ge eýe bo­lan san­ly ha­ky
kat­da do­ňup du­ran ýa-da he­re­ket­siz zat 
ýok. Äh­li zat tran­for­ma­si­ýa­nyň güý­jü­ne 
bo­ýun eg­ýär. 
Ine, şu gu­tul­gy­syz öz­ge­riş­ler ar­ka­ly döw

re­bap dün­ýä ba­şart­ma­dyk me­se­le­le­ri gö
zeg­çi­li­ge alyp bo­lar. Döw­re­bap teh­no­lo­gi­ýa

la­ryň güýç­le­ri­ni, müm­kin­çi­lik­le­ri­ni sy­nag 
edip, ola­ry el­ýe­ter­li­li­gi, ni­re­de­li­gi­ňi anyk
laý­jy­ly­gy, bi­le­lik­de ulan­mak müm­kin­çi­li­gi 
ýa­ly ugur­lar bo­ýun­ça 12 to­pa­ra böl­düm. Bu 
12 teh­no­lo­gi­ýa­nyň hem­me­si ýe­ne azyn­dan 
otuz ýyl do­wam­ly hyz­mat et­jek, ka­ta­li­za­tor 
hök­mün­de bar­ha güýç­len­ýän he­re­ket­le­ri 
be­ýan ed­ýär.
Bu me­tat­rend­le­ri «gu­tul­gy­syz» di­ýip at

lan­dyr­ma­gy­myň se­bä­bi, ola­ryň süň­ňün­de 
jem­gy­ýet ösü­şi­niň ka­nu­ny däl-de, teh­no
lo­gi­ýa ösü­şi­niň ka­nu­nynyň ýa­tan­ly­gyn­da. 
Teh­no­lo­gi­ýa­nyň ösüş ka­nu­ny, ol teh­no­lo­gi
ýa­la­ryň hä­si­ýe­ti bol­sa ýe­ne tä­ze teh­no­lo­gi
ýa­la­ryň esa­sy­ny eme­le ge­tir­ýär. 
Adam dö­re­di­ji hök­mün­de teh­no­lo­gi­ýa

la­ryň ösüş ug­ru­ny kes­git­le­ýär, üs­te­si­ne, ol 
ba­bat­da jo­gap­kär­çi­li­gem çek­ýär. Em­ma şol 
bir wagt­da, ol teh­no­lo­gi­ýa­la­ryň zan­dyn­da 
adam er­ki­ne, gö­zeg­çi­li­gi­ne baş ber­me­ýän 
güýç-de bar. Teh­no­lo­gi­ýa öz­ge­riş­le­ri­niň kes
git­li ha­dy­sa­la­ry güý­je gi­ren­de anyk ne­ti­je­le
re öw­rül­ýär. Me­se­lem, köp se­na­gat ha­dy­sa
la­ry (bug he­re­ket­len­di­ri­ji­le­ri ar­ka­ly iş­le­ýän 
hi­mi­ýa za­wod­la­ry ýa­ly) ýo­ka­ry tem­pe­ra­tu

ra­dan we ba­syş­dan soň adam dur­mu­şy üçin 
go­wy amat­lyk­la­ry dö­red­ýär. San­ly teh­no
lo­gi­ýa­la­ryň (komp­ýu­ter­ler, in­ter­net, mo­bil 
go­şun­dy­la­ry) ösü­şin­de bol­sa is­len­dik ýer­de 
ýo­la go­ýup bol­ýan ar­zan önüm­çi­lik ýa­tyr. 
Se­na­gat ha­dy­sa­la­ry üçin ze­rur bo­lan ýo­ka­ry 
tem­pe­ra­tu­ra, ba­syş, aý­da­ly bir me­de­ni­ýe­te, 
dur­muş gör­nüş­le­ri­ne ga­ra­maz­dan, mer­kez

leş­di­ri­len uly za­wod­la­ryň önüm­çi­li­gi­ni ýo­la 
goý­ma­gy ta­lap ed­ýär.

Ö
(Başlangyjy gazetimiň geçen sanlarynda)

DIZAÝYN WE
MARKETING 

1-nji gör­nüş

Wordmark (logotip)

Word­mark di­ňe söz
den dü­zül­ýär. Bu lo
go­nyň iň sa­da we iň 

ta­nal­ýan gör­nü­şi. «Coca-Cola», 
«Goog­le», «Dis­ney»... — yn­ha bu
lar şu gör­nü­şe de­giş­li. Word­mark 
di­ňe söz hem bol­sa, onuň öz­bo
luş­ly­ly­gy bol­ma­ly, şeý­le­lik bi­len, 
ýat­da ga­ly­jy­lygy gazanyp bol­ýar. 
2-nji gör­nü­şe geç­mez­den öň, ki
çi­räk bel­lik, köp ki­şi «lo­go­tip» di
ýip, lo­golaryň hemme gör­nü­şi­ne 
düşünýär. As­lyn­da bol­sa, lo­go
tip lo­go­nyň di­ňe bir gör­nü­şi. Ol 
word­mar­kyň si­no­nimi. 

2-nji gör­nüş

Lettermark (monogram)

Let­ter­mark söz­den däl-de, 
harp­dan dü­zül­ýär. Ol bir 
harp hem bir­nä­çe harp 

bo­lup bi­ler. Let­ter­mark kär­ha
na­nyň ady­nyň baş har­py ýa-da 
harp­la­ry bol­ýar.
«Gucci», «Cha­nel» ýa­ly kom

pa­ni­ýa­la­ryň lo­go­sy mo­nog­ram 
lo­go ha­sap­lan­ýar.
Mo­nog­ra­my at­ly türgenlerem 

kän ulan­ýar. My­sal üçin, dün
ýä­de meşhur ten­nis­çi Rojer Fe
de­re­riň lo­go­sy. Onuň di­zaý­ne­ri 
Fe­de­re­riň aýa­ly.

3-nji gör­nüş

Logomark (simwol)

Lo­go­mark­da söz ýok. Ol di
ňe nyşandan yba­rat. Bu 
nyşan «Ni­ke» ýa-da «Pep

si»-niň lo­go­sy ýa­ly abst­rakt bo
lup bil­ýär. Ýa-da «App­le»-niň 
lo­go­sy ýa­ly anyk şe­kil hem bo
lup bil­ýär. Di­ňe nyşany, esa­san, 
özü­ni dün­ýä ta­na­dan kom­pa­ni
ýa­lar ulan­ýar. 

4-nji gör­nüş

Emblema (nyşan)

Emb­le­ma — muny türk
men­çe aýt­sak, nyşan 
bol­ýar. Ol bir şe­ki­liň 

içi­ne word­mark, mo­nog­ram 
we nyşanyň bi­le ýer­leş­di­ri­len 
ýag­da­ýy. Emb­le­ma­lar däp duý
gysy­ny ber­ýär. Şol se­bäp­li, ola
ry çuň ta­ryh­ly gu­r­luş­lar köp 
ulan­ýar. Meselem, ulag kär
ha­na­la­ry, sport klub­la­ry, sport 
ýa­ryş­la­ry ýa­ly. (Her­si­ne my­sal 
hök­mün­de, «Liver­pool», «Fer­ra
ri», «Wimb­le­don» ýa­ly lo­go­la­ry 
gör­ke­zip bo­lar.)

5-nji gör­nüş

Kombinasiýa logo

Word­mar­kyň, let­ter
mar­kyň we lo­go
mar­kyň saz­la­şyk­ly 

bir­leş­di­ri­lip ula­nyl­ýan gör­nü­şi 
bol­ýar. Bi­ze gün­delik diýen ýaly 
iň kän duş gel­ýän kom­bi­na­si
ýa lo­go­lar word­mark we sim
wol­dan dü­zü­lendir. «Pu­ma», 
«Toyo­ta», «Do­ri­tos». Kä­bir kom
bi­na­si­ýa lo­go­nyň ikon­ka­sy we 
word­mar­ky aý­ry-aý­ry hem ula
nyl­ýar. Olar bi­le­lik­de du­ran­da, 
oňa «Lockup» di­ýil­ýär.

Logo näme?
Döwletmyrat BABAÝEW

Biz her gün onlarça, belki, ýüzlerçe ge
zek logolara duş gelýäris. Olara üns ber
mezlik mümkin däl. Olar köçede, öýde, 
dükanda, torbamyzda, hatda jübimizde-
de bar. Köpüsi bizi gyzyklandyrmasa-da, 

käbirleri biz üçin uly many aňladýar. Diý
mek, bu temada azajyk tehniki maglumat 
artykmaçlyk etmez diýip pikir edýän. Şol 
maksat bilen, logo baradaky makalany 
size hödürleýäris.

Logo näme? Gysgaça aýdanyňda, logo 
kompaniýanyň ýüzi bolup durýar. Logola
ryň giňden ulanylýan bäş görnüşi bar. 

Hawa, logonyň 
bäş görnüşi,  

ine, şular. Elbet
de, bulary iň giň

den tanalýan gör
nüşler hökmünde 

aldyk, haýsyna 
degişlidigini 

bilmesi kyn, has 
çylşyrymly logo
lar  hem öňümiz

den çykyp biler. 
Sebäbi grafiki 

dizaýn bir  
galypda saklap  

boljak zat däl.

https://www.belli.studio/

Häzirki döwürdäki kompaniýalar logo ýörelgesinde gadym zamanlardaky 
korollyklaryň tugralaryndan, tuglaryndan we ierogliflerinden ugur alýarlar. 

Logo barada ýazylan kitaplaryň meşhurlarynyň biri-de, Maýkl Ewaminiň «Logo» atly kitabydyr. 
Bu kitapda 1300-den gowrak logotipler, nyşanlaryň aýratynlyklary suratlandyrylýar. 

Indiki sanymyzda:

Bu kitabyň maksady häzirki zaman 
tehnologiýalarynyň ösüş görkezijileriniň ugruny 
kesgitlimekden, esaslaryny anyklamakdan ybarat.


